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SUISSE-CHINE

par Jérome Schneebelen

Spécialiste des métiers d'art

jerome.schnoebelen@free.fr

Bio

Diplomé en management international et
marketing en 1997, Jérome Schneebelen a
poursuivi son activité professionnelle avant
de sespécialiserdans le secteur du luxe, afin
de répondre a sa passion pour les savoir-
faire d’exception. Dans le but d’enrichir ses
compétences, il a été gradué, en 2012, d'un
master en management du luxe a Genéve.
Dans le cadre de ses études, il a rédigé un
mémoire dans le domaine de UArt Bottier
en 2011, puis une these relative aux Métiers
d’Art en Europe vs. Chine en 2012. Il est
a lorigine, en 2010-11, de deux recueils
qui approfondissent la connaissance des
marchés et des maisons et marques de luxe
des souliers et de U'horlogerie. Il a ceuvré au
sein de différentes directions de lindustrie,
du design, de U'horlogerie, du soulier et de
la mode.

Tél +4179 942 33 54
+336 11 42 39 61

Pour suivre l'actualité dans ce domaine:
http://www.bilan.ch/jerome-schnoebelen/
metiers-dart

L'artisanat d'exception dans un contexte économique
face a la conjoncture internationale: « Made in China» et la
résurgence d'une ancienne tradition chinoise.

Actuellement, la Chine représente plus du
quart de la croissance mondiale, environ
10% du total des exportations et possede
prés du quart des réserves de devises mon-
diales, soit huit fois plus que le FMI. Avec
pres de 20% de la population mondiale, il
n'est pas étonnant que le pays soit devenu
latelier du monde. Autant dire que I'Empire
du Milieu joue un role central
a léchelle internationale et

«La soie:

Lartisanat d’exception

qui se sont succédé et ce jusqu’a la réalisa-
tion et l'obtention des porcelaines les plus
raffinées (alors prisées des Européens). Les
plus réputées et fameuses piéces bleues et
blanches ont été produites pendant la dy-
nastie Ming. En Europe, cette technique
de fabrication n‘apparaitra qu‘au cours du
XVIIIe siecle car les secrets de fabrication
de la porcelaine furent jalouse-
ment gardés par les Chinois. 11
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puissance mondiale derriére
les Etats-Unis.

Lart traditionnel

Tout au long de 'histoire, les métiers d’art
et l'artisanat d’exception n‘ont cessé d’évo-
luer et de se renouveler. Successivement,
la Chine et I'Occident ont joué, a travers le
temps, un role fondamental dans la sau-
vegarde et la transmission de ces savoir-
faire traditionnels qui font, de nos jours, la
richesse et la beauté de notre patrimoine
culturel.

La Chine est une des plus anciennes civili-
sations au monde et la richesse de son patri-
moine a contribué de facon tres significa-
tive a I'évolution des autres civilisations. En
effet, quatre des plus grandes inventions
sont d'origine chinoise: la boussole, 1'im-
primerie, le papier et la poudre a canon. On
leur doit probablement la moitié des inven-
tions capitales!

Il existe, tout comme en Europe, une longue
et ancienne tradition des métiers d’art en
Chine. Chaque province ou région chinoise
a son dialecte et ses subtilités et posséde
des savoir-faire traditionnels millénaires
qui lui sont propres. Il en est ainsi pour la
soie qui pendant prés de trois millénaires
est restée une exclusivité chinoise. Ce n'est
quau X Ve siecle que cette précieuse matiere
fera son apparition en Occident. De méme,
la porcelaine est une invention chinoise et
la maitrise des techniques de fabrication
datent de la dynastie Han (I-II° siecle). Les
différentes techniques de fabrication n‘ont
cessé d’évoluer tout au long des dynasties

siecle avant J.-C., de méme que
certains émaux fabriqués sous lépoque
Tang, que l'on retrouve toujours fabriqués.

Coup d"arrét

Tout au long de l'histoire, les dynasties
chinoises ont toujours été trés sensibles et
attachées a leur savoir-faire. La réalisation
d’un nombre incalculable d’'objets précieux
en tout genre est la pour nous le rappeler.
Chaque artisanat était exécuté avec beau-
coup de raffinement, de soin pour les dé-
tails et de minutie poussée a I'extréme. Pen-
dant des siecles 'artisanat chinois fut a son
apogée et faisait I'admiration et la fascina-
tion de tout 'Occident. Au cours des X VIII®
et XIXe siecles, la Chine était une vérita-
ble puissance manufacturiere. Cependant,
apres des siecles dexcellence, la Chine a
traversé une longue période ot les valeurs
culturelles traditionnelles ont été interdites.
La révolution culturelle des années 60-70,
sous l'effet de Mao Zedong, a marqué l'arrét
brutal du pouvoir d’attraction qu'exercait la
culture chinoise. Cette métamorphose de
la Chine a été synonyme d’interdiction et
de censure de toutes formes d’art et d’arti-
sanat. Suite a cette période dévastatrice
et en conséquence la perte d’idéologie et
de spiritisme, I'Empire du Milieu a enre-
gistré, pendant les trois décennies qui ont
suivi, un développement économique sans
précédent au détriment de métiers rares
et précieux. Les répercussions de cette
croissance effrénée ont, de plus, fortement
entaché la réputation du «Made in China»
du fait de I'industrialisation massive et des



économies déchelle excessives réalisées.

Toutefois, I'influence de la Chine se ressent
a tous les niveaux a l'échelle internationale
et se développe fortement depuis ces der-
niéres années, notamment par le Hanban
(cf. confucianisme). Apres plusieurs décen-
nies de consommation de produits dits de
confort, une inflexion se dessine insensi-
blement: en effet, la Chine renoue et se re-
connecte progressivement avec son passé
et son patrimoine culturel. Lexpérience
montre que la puissance économique
d’'une nation facilite le développement de
la culture et de l'esthétisme. Les nouvelles
générations ont besoin de se reconnecter a
leur longue et illustre tradition des métiers
d’art et d’excellence, car les savoir-faire sont
une véritable porte d’entrée dans la culture.
Cette sensibilisation passera-t-elle inévi-
tablement par l'existence et la création de
marques de luxe chinoises qui auront pour
philosophie l'utilisation de savoir-faire tra-
ditionnels chinois et qui en feront la promo-
tion?

Des marques naissantes

Il existe encore tres peu de marques de
prestige chinoises qui promeuvent la
richesse culturelle du patrimoine artisa-
nal chinois. Celles existantes sont recon-
nues sur le marché domestique, mais ne
rayonnent pas encore au niveau interna-
tional et n‘ont pas le méme poids que les
maisons de luxe occidentales en termes de
promotion des métiers d’art. Des marques
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1 Ne-Tiger - Broderie traditionnelle chinoise des pro-
vinces de Jiangsu, Guangdong, Hunan et du Sichuan
illustrant utilisation des quatre techniques complexes
de broderie traditionnelle chinoise.

2 Ne-Tiger - Robe traditionnelle chinoise exclusive-
ment faite a la main.

3 QinYi - Une maison réputée pour la broderie tradi-
tionnelle chinoise et la réalisation de motifs en trois
dimensions.

& Ma-Ke - Matiéres organiques et techniques
artisanales chinoises [procédés naturels et matiéres
premiéres naturelles locales).

telles que Ne-Tiger, Qinyi, Shiatzy Chen ou
Wuyong puisent leur inspiration des diffé-
rentes dynasties qui se sont succédé et de
certaines ethnies minoritaires chinoises.
Celles-ci refletent parfaitement 1'héritage
du pays dont les savoir-faire et I'expertise
remontent aux époques lointaines de la
Chine impériale dans les domaines de la
broderie, du brocart, du textile ou du tis-
sage. Lexpertise et l'utilisation de savoir-
faire manuels d’excellence sont a l'origine
de ces marques et font partie intégrante de
leur philosophie. Le savant mélange d’élé-
ments tels que les métiers d’art, la créativité
et I'innovation les caractérise tout particu-
lierement.

Le contraste entre le low cost et le degré
de qualité et de finition des réalisations
de ces marques sont saisissants. En effet,
la confection de la majorité de ces pro-
duits nécessite des heures de patience et
de minutie ou la maitrise du geste et des
techniques atteignent leur plus haut degré
d’exigence. Ces notions sont identiques a
celles que véhiculent certaines maisons de
luxe européennes.

Les marques de luxe locales existantes
permettent d’avoir un apercu de ce que la
Chine est capable d’enfanter!

Les compétences historiques de la Chine
sont reconnues, la concurrence est redou-
table et les possibilités de développement
sont considérables. Si ce mouvement, déja
d’actualité, s’effectue de facon qualitative
en lassociant a l'exploitation subtile de

«La Chine renoue
avec son passé et
son patrimoine
culturel »

leurs savoir-faire manuels d’excel-
lence, alors les marques de luxe lo-
cales ne risquent-elles pas, a terme,
de menacer l'industrie du luxe euro-
péen et par conséquent le secteur de
l'artisanat? Peut-on faire le rappro-
chement avec le marché de l'art en
Chine qui pése plus de 40% du mar-
ché de I'art mondial ?
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